32.L6anal i si dei dat i

3.2.1. Quadro generaleargomenti

Per quanto concerne gli argomenttppics in cui sono inseriti

gli articoli del campione preso in esam®tiamo subito che

nel 2009, su base annuake in riferimento al territorio
statunitense nella sua totalitdella stampa americara si
riferiti al |l 61 t adiataeingragtgnimantot u t t
(arts/entertainment con circa 7600 articoli. A seguire,
troviamocibo/cucina food/cuising con 7200, e modifiche del

controllo societario (ownership changgs con 6150.
Successivamente valori calanoparecchio e al nonposto il

topic politica/notizie generali(politics/general newsarriva a

comprendere solo.P60 articoli circa (tab.1).
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Grafico argomenti 2009
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Tabella 1.Frequenza articoli per argomento (2009)

Considerando i
suil hM@agi ne
| 6el evat a

(almeno per quanto

risultati di

altre

ricerche gia citate

del | @Gilvedalcapa2)nanthe 6 e s t
ngstri eceneazianali nepli Stati Uniti

concerne le originijon stupisce che

articoli di moda,critica artistica,culinariae sportsi trovino ai

piani alti della classificacosi come non sorprende che i

necrologi(obituary) occupino il settimgosto £.265 articol);

meno scontata € invece la presenza del topic crimini/tribunali

(crimestourty solo al 14esimo posto con282 articoli. Lo

spia@vole accostamento con la criminalita organizdatzui il
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popolo italiano enotoriamentev i t t i estaro serhbradnon
emergere significatvamentd al | 6 anal i s,itantd e | c
pit che gli articoli riferiti a questotopic riguardano
principalmente italo-americani cqgdevoli dei piu svariati

crimini. Un6i pot esle per cpieganel gubsio dato
riguarda | 6ampiezza del campo
guesta fase della ricerca si considera il territorio americano
nella sua totalita, forse, trovare il topic relativo ai crimini ai

primi post sarebbe risultat@uriosoe preoccupanteO forse,

pit semplicemente, It er eoti po dell 6i t al
corrisponde alla realta

Per quanto riguardanvecel 6 ar goment o sport |
(2.954), i moltiarticoli riguardano per lo pid itennis,lo sci, il

ciclismo, il baskete ovviamente licalcio, il cui principale
riferimento per un paese non molto interessato come gli USA

ri mane sempre | 6Eur opladiscreta i n
considerazione  riservataci dall stampa  americana

rel ati vameambite & grobapilmerdgatadsata dai
buonirisultati sportivi chéhannocontraddistto il nostro paese

nel 2009.
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Come dettol 6 a r g o meainbtzie germetali & collocato al

nono posto, dimostrando lo scarso interesse da parte della
stampa amricana per le vicendgaliane politiche e nonNel

primo anno del mandato di Barack Obarmlage ha dovuto far

fronte a una situazione di politica estera tuttora delicata,

| 6at t en zlialmrsiee nmetenutal divelli bassi Per

guanto riguarda invece ibpic relativoa | | e noti zi e d¢
d 6 a z i (eonpdrate/industrial news ndiamo che esso

occupa il sestposto con 550 articoli circa. | riferimenti alle

imprese italiane e aiade in Italynon sono erto numerosi

quanto quellirelativi al | 6 ambi t,oma d Wata aar i o
incoraggiante, soprattutto se confrontato con il gia citato topic
relativo alla criminalitadove di articoli si dimezzanoCirca le
modifiche delcontrollo societariple pubblicazioni riguardano

per lo piu societa la cui gestione € cambiata nel corso del 2009:

|l 6alta frequenza di articoli
considerando | @gacpgroianes teb colosso u n
Chrysler da parte della Fiat, notizia che sicuramente ha
influenzato anche il numero di pubblicazioni relative al gia

citato topic relativo alle aziende.

Agli ultimi posti troviamo, fra gli altri, il topic educazione

(education con 1058 articoli, la politica internainfernal
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politics) con 991 e la ricerca di mercatmdrket researchcon

840. Questoéultimo dato ~ cert al
un paese come gli Stati Uniti, attuare ricerche sul mercato
italiano e discutere, probabilmente non rappresenta un
obiettivo di primaria importanz&tesso discorso per la politica
interna, dove i riferimenti al nostro paesguardano per lo piu

politici italo-americani.

Considerando invece le distribuzioni di frequenze relative agl
argomentipiu significativi su base trimestralsi pud notare
anzituttocome il topicarti/intrattenimento si mantiene elevato
occupandail primo posto nel primo e nel secondo trimestre
con, rispettivamente, 3.390 e 2.943 articdlel periodo
compresdra luglio e settembre si colloca invece al terzo posto
con 1.048 articoli, mentre nel quarto trimestre il valore cala di
parecchio (28&rticoli). Gli articoli e le recensiontulinariesi
collocano invece al secondmosto da gennaio a settembre
(3.194, 2.450 e 1.082 articoli)e al quinto nel periodo
compreso fra ottobre e dicemb(B09) In questo modo e
confermato | 6andamento rthecont
arti/intrattenimento e cibo/cucina si trovarm@u 0 meno

costantemente ai primi pofiab. 2).
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Tabella 2Frequenza articoli per argomento. Trimeg2009)
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Guardando li grafico sopra riportatorisulta inteessante
osservar e d élcam fdaimpiinmportanti topics
attraverso i trimestrdel 2009 Volendo porre umraffronto fra

le varie posizioni, @ r guanto ri guarda
crimini/tribunali si riscontra un graduale calo delle frequenze

che portail topid a | | 6 u npbstog566sarticnlgdel primo

trimestre al sedicesimo posto in graduatoregli ultimi tre

mesi (59 articoli) Le pubblicazioni relative alle modifiche del
controllo societariomantengono una frequenza piuttostta al
nella prima parte dell danno, C
semestre (la notizia dell 6acqui
Fiat e di gennaiQ) mentre li topic relativo alle notizie
industridi e d6éazienda subisce wuna p
nel quarto trimestre e chelddh 6 ot t avo posto | o
(1.009 articoli).Le frequenze relativa | | 6 anto galitica,

invece, oscillano intorno al decimo posto, mantenendosi in

linea con la rilevazione su base annuale. Rercategoria
sport/divertimenta valori, e di conseguenza la posizione nella
graduabria, si mantengono costanti nei primi due trimestri e

calano negli ultimdue(tab. 3.
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Arti/intrattenimento Cibo/cucina
4000 4000
3000 3000
articoli articoli
1000 1000
0 0
1 2 3 4 1 2 3 4
Trimestri Trimestri
Crimini/tribunali Modifiche del
600 controllo societario
N, 400 4000
articoli 500 N. 000
articoli
OI T T 1 D
1 2 3 4 1 2 3 4
Trimestri Trimestri
Notizie d'industria e Politica/notizie
d'azienda generali
1500 1000
N. 1000 N.
articoli 500 articoli
0 0
1 2 3 4 1 2 3 4
Trimestri Trimestri
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Sport/divertimento

1500
n. 1000
articoli  5pg
0

1 2 3 4

Trimestri

Tabella 3. Andamento degli argomenti principali attraverso i trimestri (2009)

Concludendo questganoramica sugli argomenti, si puod
affermare che, su base annuale e considerando il territorio nella
sua totalit™, [ risultati eme
allineano a quelli di altre ricerche similari, soprattutto riguardo

al t e ma d a tutcirigaahe seenbrano gli anhbiti cui si
dedica piu attenzionguando si parla di Italia negli Stati Uniti

Per guant o riguar darale] @nargeauni s i
andamento che sostanzialmente confermsultati rilevati su

base annuale

La rappresentaziond el | 61 t al i aa quésa prsna  d e |
parte dell danal i s écogliteila daaalcit a mp
punti f er mi come |l6@en ®g as tlroo nsoyf

di sicuro positivi per la nostra immagireeper il nostromade

in. Per quanto iguarda invece le imprese e le industrie
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italiane, la stampa statunitense non sembra dedicarci
particolare attenzione, nonostanteddtorilevatone |l | 6 ul t i |
trimestre.Generalmentedssa anche la considerazione a livello

politico,checomunger r esta costante dur ar

3.2.2. Quadro generale: settori

Circa i settori in cui sono inseriti gli articoli costituenti il
campione della stampa americardel 2009 pre® in
considerazione, notiamo che i dati sono omogenei e non vi e la
forte prevalenza dilcuni stati cevamaccaduto per gli
argomentiAnche quil 6 anal i si  lstarritoioas e a
americano e considerato nella sua totali@& fa ampio
riferimento all 61l t akllaastorezeoheat i v
(Ristoranti/alkerghi/bar/fast food/casino con 10.200 articoli
circa, seguito dal settore economitmanziariq denominato
finanze/investimenti/fondicon 8.855. | servizioccupano |l
terzo posto (7.256) e il settore relativo alle automobili
(veicoli/motori/automobi)i consta di ben 7.189 articoli e si
coll oca al guarto posto. A se
sicurezza (5.614) e il management (4.030). Gli articoli
contenuti nel settore salute, questa volta provenienti da testate e
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guotidiani e non da riviste speliizate, non sono pidi 2.135
mentreil settore cibo/bevande/tabacca on va ol tr e
posto con 4.016 articoli. Il settore farmaceutico si colloca al
dodicesimo posto con 2.924 pubblicazioni seguito dal settore

relativoalle industrie con 2.205 (ta).

Grafico settori 2009
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Tabella 4.Frequenza articoli per settore (2009)

Loel evat a presenzael sdtiori delabbl i
ristorazionee della sicurezzesultano piuttosto in linea con cio
che B emer so i n altre i ndagi
a les$tado ¢i veda cap. . dove entrambi gli elementi vanno a

caratterizzare fortemente la perceziongegli stranieri
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s ul | d&ispetavhmerstgn positivo e in negativoDa notare

inveceil secondo posto occupato datteee degli investimenti

e dei fondi, nonche iquasi 5.700 articoli nelsettore

d e éldttronica, a riprova del fatto che dal punto di vista
finanziari o e tecnol ogico | 61
considerazione da parte della stampa ameri(singeda oltre)

Léal ta frequenz alsattore deirséniizceoill i p
risultato di un o6 a g-gettogi gliacuiiilo n e f
principale e quello deitravel servicestestimoniaza di un

certo interesse da parte dellstampa americanger il nostro
paesesoprattutto per quanto concerne i \gag scopo turistico.
Riguardo al settore tleeal estateci si attesta sui 3.730 articoli
circa, mentre mantiene un pr o
mediacon poco piu di 2.180 artii: per quanto riguardée
transazioni immobiliaridunque,i r i f er i ment i al | @
italiani sono nella media (nono posto) mentre si riscontra una
scarsa considerazione del nostro paese in merito ai mezzi di
comunicazione di massa (14esimo posSipy e st odatb $ii mo
puo spiegares e S i consi de laaototietadeimp o r t
cinema hollywoodiano e delle hit parades americane, e di
conseguenza la scarsa attenzione che gli USA rivolgono alla

musica, al cinema e alla televisione italiaAgli ultimi posti
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troviamoil settore delle risorse naturali ed energjedi (1.968)

e quell o del IQdidodscats®mnumeso di(atticolr 8 6 )
i n riferimento all 6ltalia
considerando la debole relazione che intercorre fra gli Stati

Uniti e il nostro paese in questi ambiti.

Se analizziamo iati dal punto di vista trimestrale notiarabe

il settore della ristorazionpassada quasi 3.500 articoli nel
primo tri mestre a ulpnwdmoognmaso,o di
per quanto riguardie posizioniin graduatoria, si riscontrano
andamenti sigositiviche negativi ungo tutto, | 6ar
soprattutto in riferimento ai settoritpricorrentie significativi

! settore dell el ettronica <co
un secondo posto nel quarto trimestre, pur con soli 1.098
articoli, mente il settore finanziario passa dal primposto del

periodo compreso fra gennaio e maf3®62) al quinto posto

del quarto trimestr¢872). | servizi sono caratterizzati da un
andamento irregolare e oscillano attorno alla quarta posizione,
mentre il settae dei motori e delle automiibsubisce un

deciso wlat iomamemétdt” 55del | anno ('t
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Tabella 5.Frequenza articoli per settore. Trimestri (2009)
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Per quanto riguarda invece il settore della sicurezza, esso
occupa la quarta posizione nel primo trimestre con piu di 2.000
articoli e si mantiene costante intorno al sesto posto nella parte
centrale del 2009 (1.500 articoli circa), calando solo
nel | 6 utlimestren (poco piu di 500). Il settore
cibo/bevande/tabacco, invece, compie una parabola
discendente che dal settimo posto nel primo semestre ( poco
piu di 1.000 articoli circa) lo portal nono postael terzo. Nel

periodo compreso fra ottobre e dicembrisale la classifica
andando ad occupare | 6ottavo p
fa riferimento continuano a diminuire (meno di 600). Per
concludere, il settore del real estate risulta essere il piu
irregolare collocandosi al nono posto nel primienéstre con

poco meno di 1.000 articoli e al sesto posto nel terzo trimestre
con pi%Y% di 1.500. Nei restanti
fuori della graduatoria dei settori piu frequenti, anche se scende

sotto le 500 unita solo nel quarto trimestre (&b
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Ristorazione/Casino Veicoli/Motori
4000 3000
- 3000 N 2000
articoli 1000 articoli 1000
0 0
1 2 3 4 1 2 3 4
Trimestri Trimestri
Finanze/investimenti Cibo/tabacco
6000 1500
4000 y. 1000
ar:yc.o,’i articali  g5gg
0 0
1 2 3 4 1 2 3 4
Trimestri Trimestri
Servizi Elettronica
3000 3000
N, 2000 N, 2000
articoli 1000 articoli 1000
0 0
1 2 3 4 1 2 3 4
Trimestri

Trimestri




Media Real estate
1500 2000
1500
. 1000 ]
articoli  5gg articoli
0 0
1 2 3 4 1 2 3 4
Trimestri Trimestri

Tabella 6. Andamentdei settori principali attraversotrimestri (2009

Concludendo questa panoramica sui settodui sono inseriti

articoli recant i r isi pud idungua t i €
affermare che, shase annuale e considerando il territorio nella

sua totalita, i risultati emersi dalb a n a campianerivelanio

alcune conferme e alcune sorprese. Per quanto riguarda le
prime, la forte attenzione da parte della stampa statunitense per

il settore dekh ristorazione, dei motoveicoli ed automobili)

della sicurezzgin senso negativog del cibo e bevandsi

allinea con i risul tati di al t
all 6estero (si veda <cap. 2) n o
proposito delj argomenti. Invece alla drequenza di articoli

inseriti in settoricome quellofinanziario odel | 6 el et tr

sicuramente colpiscejon trovando riscontri in altre ricerche

precedent i e non andando a <co

italiani pensano chgli altri abbiano di loroln questo senso, si
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possono formulare alcune ipotesi di interpretazidree.crisi
finanziaria globale che heolpito gli Stati Uniti e il mondo

intero nel 2009 ha sicuramente influito anche sulla carta
stampata, che evidentemente ha dato ampio spazio alla
guestione trattando | 6ar goment
allargando lo sguardo su tutto il mondo. Dunquegité che
probabile che in quel periodo molte testate americane abbiano
fatto riferimentoal | 61 t al i a anche e sopr:
finanziario, riferendosi alle nostre imprese e ai nostri
investimenti sul territorio statunitense. Per quanto riguard
invece il set tlobrael t @e |Inludneelreot t d ic
giustificato dalla presenzdi molti addetti ai lavori di origine

italiana, o addirittura completamente italiansoprattutto

nell 6area del Pacific (si veda

3.2.3. Quadro generale: il cotenuto testualedegli articoli

Per quanto riguarda il testo degli articoli del campione preso in
considerazione, | 6anal ieglin si

grammi relativial | e parole AdAitalyo e
quello di elaborare tag cloud volte a definire gli elementi

testuali piu vicini ald e | e mialimat wonché le liste di

frequenze degl i a gitgliaro.t $empre c ar
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nell 6otti ca a guindi cpusaeatand il tgratorie r a |

nella sua totalita, e su base annuale, si riscontrano alcuni dati

interessanti. (fig. 5).

all authentic a uto maker be best born buffet car catholic
cheese C|aSSIC community contemporary COOkIng cultural deli
designer dinner dressing famlly fashion festival film fine first five french
gardens good government great g“” homemade hot [CE CFéam
inspired irish island kitchen league litle made market meal menu music naples national new
northern open parsley pizza premier red
reSta u ra nt salad seasoning small spanish
steakhouse sweet toursts own traditional villa wedding word
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Figura 5.Occorrenzeelativea | | 6 e Ifilealnaeé (@009

La tag cloud sopra riportata € costituitdl@ld20 occorrenze

piu ricorrentir e | at i v e l@lia.lAde primorsguartda

S i not a subito | 6al t a frequer

(restauranj, salsiccia $ausagg concessionarioautomakey,
cibo food. Gia da queste poche occorrenze si evince
del |

anche di altre indagini (si veda capwnga sostanzialmente

facilmente come ri sultati 6amal i s
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confer mat a. Léoattenzione che |
ristoranti, al cibo e alle concessionadieautomobiliitaliane &
davvero notewle, soprattutto se consideriamo le ricorrenze:
1.801 perrestaurant 776 perautomakey 724 perfood e 705

per sausage Interessate il dato relativo agli immigranti
(immigrants, 463), che pone in risalto
italo-americani sul territorio statunitense, e ben si abbina

all 6alta frequenza di articoldi

In seconda fascia, troviamo elementi quali stggl@, vino

(wine), cucina €uising, pane bread, graticola ¢rill) e gelato

(ice crean), cui corrispondono ricorrenze comprese frale 470 e

le 320 unita. Anche qui riscontriamo riferimenti alla cucina e ai
prodotti tipici italiani, ulteriore conferma dei dati relativi al

topic cibo/cucinae al settore cibo e bevande, wdteriore
dimostrazione €| | 6 at t e naz stampae ameritarai |
riservada questo puntodivista La presenmz=tde del |
conferma quanto rilevato in altre indagini (si veda cap.2): lo
stiee | 6est e tantcapprézaatal | dvat er o so
gquando si parla di moda e design, trova un ampio riscontro

anche a livello testuale nel campione preso in considerazione.
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Gli elementi le cui ricorrenze non superano le 3@fta
riguardano invece aspetiuali il gia citatoretaggo (heritage,

il cucinare ¢ooking, il club sportivo(club), i piatti (dishe3, la

tavola calda(eatery, | 6 a g g éfraricasey @rench e |l
Rinascimento Renaissance Al di la degli onnipresenti
riferiment. al | 6 aisalbanctinberessanl i nar |
retaggio,i | Rinasci mento e | 6accost
guesto senso si possono formulare alcune ipotesi volte a
spiegare la presenza di questi elethdPer quanto riguarda il
retaggio, esso ben si accosta alla gia citatzorrenza
immigrantt | @raderiza di ital@mericani sul territorio
statunitense, infatti, porta necessariamente molti individui ad
avere un retaggio italiano, costituito magda immigranti
sbarcati neglistatesal | 6i ni zi o del secol o
Rinascimentpinvece, non fache confermare dati relativi al

topic arte/intrattenimento, nonché le molte indagini
sull 6i mmagine dell 6l talia alléé
veda cap. 2).In paticolare, il riferimento alperiodo piu
splendente dell 6arte italiana
(viene da chiedersi perché non si parli del Caravaggio), ma
dimostra comunquein apprezzamentamportante da questo

punto di vistaCir ca | 6aggettivo fAfrance
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che la stampa americana tenda ad accostare due paesi contigui
come | a Francia e | o6ltalia tra;
guesto senso, la ben nota cucina francese puo essere faeilme

accostataaquela it aliana, cos3 come i

Concludendo, lre occorrenze interessanti sono rappresentate
dal | 6 el e mefanily e daglimlengehttlub e série A
ricorrenti rispettivamente 22241e 199 volte. | presenzali
questi ultimj primi veri riferimenti allo sport, conferma dati
relativi al topic sport/divertimento & dati di altre indagini,
evidenziando come la stampa americana presti p o 0 di
attenzione ahostrosoccer considerandolo lo sport italiano per
eccellenza. Si pu ipotizzare, invece, che la ricorrenza
del | 6 el e me reib cstrettraenté gdlldgata ad altre
occorrenze qualretaggio e immigranti che ci riportano alla
gia citataforte presenza di italiani e itammericani sul suolo

statunitense.

Per quantaiguardale occorrenzea el at i ve lallal 6el e
su base trimestrale, i risultati confermano quanto riscontrato a
livello annuale(fig. 6-7-8-9).
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L 6 e | e mswnartteprevak in tutti e quattro i periodi, mentre

| 6 el e coecessianarioe forte solo nel primo semestre,
risultando comunque sempre presente. Le occorrenze relative
alla cucina italiana sono frequentissime da gennaio a dicembre
e un elemento curioso € rappresemtalalla stagionatura
(seasoniny che sta ad indicare una gamma di prodotti nostrani
evidentemente molto apprezzati oltreoceano: i formaggi.
Costantemente réquenti anche le occorrenzestaggio e

immigranti

| dati emersi da questa analisi testuale nonndarche
confermare quantgscoperton el | 6i ndagi ne sugl i
settorj aggiungendo qualche elementbene tratteggiata una

rapp esent azi one del | HUItlad @ ;at et
| 6 eansotgr ono mi a, | 6la stileedi vitd, e c u |
a ut o mo attenizione mel vesbre, a scapitelld tecnologia,

della politicaed el | 6 economi a.

Per quanto riguarda invecde occorrenze aggettivali
caratterizzanti 61 t al italamaal”| 6o nlt@&r no dec
del campione della stampa statunitense preso in

considerazione, si nota come termini qudtiadizionale
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classicoe vecchio,ricorrenti rispettivamente 217, 212 e 167

volte, occupino i primi posti (tab.)7

Attributi dell'italianita e dell'italiano
250 -

200 -

150 -

Numero
Occorrenze
100 -

50 -

Tabella7Fr equenza occorrenze attributi delloitali
A seguire, abbiamauovo(149), autentico(147),fresco(125),
primo (117),culturale (111) ecattolico(110). Gli altri attributi
ricorrono meno di 100 volteAgli ultimi posti troviamo

moderno(67), contemporane@4) ecasual(62).

Si riscontrala nettaoppostione fra i primi e gli ultimi posti

chefornisce interessanti spunti di riflessiorsoprattutto se si
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considerano anche i risultati riscontrati sulle occorrenze

precedenti.

Considerando questi attributio i mmagi ne ddl e

e m

campioneé quela  d i undl talia caratter

tradizionali che da elementi propri della modernitasintonia

con quanto sinora affermato a proposito degli argomenti, dei
settori e delle occorrenze testu&@erto,risultaun paese legato

in modo autentic a valori importanti quali la religione, la
cul t ur asiceramenbdzelloteepiacevoles popolatoda
gente calorosa affascinantéhot), che pero fatica a restare al
passo coi t empi e a propo,rre
sembrando per altro nomolto isprato. Guardando questi

risultati, ci troviamo insomma di fronte alla rappresentazione di

—

undéltalia affezionata al passal

e classico, non esto portatrice di innovaziond 6 agget t i

nuovosi annullatotalmentedi fronte alle prime tre occorrenze

e forse denota volonta e aspiraziaheovitapiu che certezla

ma senzodaltro forte e coWncr et a

paese che puod e deve migliorare sotto molti aspetti (da notare |l
profilo basso di attributtome grande traduzione digreat e
migliore), ma che in fondo e apprezzato pentt aspetti

positivi. Concludendo, si ritrova anche qui un riferimento alla
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cucina italiana, dresl),a sotadinedred a g g
una vol ta abnsidemadiolte perd adstri grodotti

gastronomici

3.2.4. Cluster territoriali: argomenti

Per quanto concerna clusterizzazione delle distribuzioni di
frequenze degli articoli, possiamo anzitutto considerare i 7
argomenti principali in cui essi sono inseriti, e creare alcune
geomappe che chiarifichino la situazione a livello locale sul
territorio statunitense.tbpics qui rappresentati sono stati scelti

a partire dai risultati derivada | | 6 anal i si (fg. | i ve
10).

Topic arte/intrattenimento

by, ~ New england
o/ West north central

P _ Eastnorth central

Mid atiantic

Pacific

N

Mountain South atlantic

East south central

West south central
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Topic cibo/cucina

West north central ~ New england

\

West south central

D West south central

Topic necrologi

West north central ~ New englond

West south central
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Topic notizie industriali e d'azienda

West north central New england
v

East north central

West south central
Created on Many Eyes © IBM

Topic politica/notizie generali

West north central Newenglaud,
East north central \

Crested on Many Eyes © IBM
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Figura 10 Geomappe relative agli argomenti. Distribuzionfrgiquenze degli articoli
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Osservando le mappe sopra riportate egince come, in
gener al e, | 6ar ea maggi or ment e
all 6ltalia sia | a costa atlant.i
(New York, New Jersey e Pennsylvanea South Atlantic
(Florida, Georgia, Maryland, Virginia, West Virginia,
Delawae, DC, North Carolina e South Carolipaisultano

essere quelle in cui la stampa americana ha dedicato piu
attenzione al nostro paessalvo alcune eccezioni (si veda
oltre). La zona dove invece i riferimenti paiono scarseggiare é
rappr esent aenaale dbglil US@ acositaita da
Mountain (Arizona, Colorado, Idaho, Montan&evada, New
Mexico. Utah e Wyoming East North @ntral (lllinois,

Indiana, Michigan, Ohio, Wiscongin West North @ntral

(lowa, Kansas, Minnesota, Missouri, Nebraska, N@#kota

e South Dakofg East South CentralAlabama, Kentucky,
Missisippi e Tenness¢ee West South éntral (Arkansas,

Louisiana, Oklahoma e TeXas

Il numero di articoli localizzati nella East Coast, inoltre, supera
nettamente il numero di quelli loezati nella West Coast
occupata interamented al | 6 ar e aAlask,a Elawdiij c (
California, Oregon e WashingtdnPer spiegare cio Si puo

formul are unodipotesi a partire
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necrologi, che rappresenta dei dsituramentein linea con

| 6andament o generale. C pi% chi
presenza di ital@a mer i cani proprio nell o
nell 6interno o sulla costa pac¢
influenzi | 6ampia considerazio
quellazona i ser v a(taa8).l 61t al i a
Frequenza articoli per argomenti (Macroaree USA,
2009)
5000
4500
4000 - ——1
3500 —
000 | ——1
Numero 2500 - |
articoli
000 1
1500 —1 —1 —
1000 - —
500
o
/\\,‘5\&\(‘ ,\\v‘\,\@ Q‘?(’)(ac é\ Q% ‘-"V\Q ‘oé\ ny \5‘&&}\‘\ ‘oé\ " ‘o‘{&‘?\
& G & S S S ¢
© & Q & & & & Q
&S S & & &
< « & A
& & F ¢
Macroaree
Tabella 8.Frequenza articolper macroaree (argomenti 2009)
Cio e ovviamente confermatneéhed al | 6 ahsngoli s i d
argomenti. Infatti, notiamo che circa il topic
arte/intratteni mento | 6area de

altre con 1.540 articol:@
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1.219. ! buon andamentBastdel |
Coast & confermato dal@42 pubblicazoni del New England
(Connecticut, Maine, Massachussetts, New Hampshire, Rhode
Island e Vermontc h e s i coll oca ahreaguar:t
del Pacificsi situa al terzo posto della graduatoria con 651
articoli, confermando la scarsita di considerazide#a West
Coast rispett®oaltdoaveamatl antz
North Central (502), e a seguire tutte le altre areevatori di

parecchio piu bassi, fino alle 116 pubblicazioni del West North

Central.

Anche i dat i r eibokucinavrivelarmolquafta r g o
ri scontrato finora. Léarea 1in
di articoli riguardanti | 61t al

ancora una volta quella atlantica: 1.162 pubblicazioni per il
South Atlantic e 1.053 per il Mid Atlantc . A segui r e
Pacific con 867 (valore comunque positivo, testimonianza di

un discreto apprezzamento anch
North Central con 626. In ultima posizione nella classifica

trovianmo ancora il West North Central con 160 atii¢tab.9).
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Frequenza articoli per macroaree (argomenti, 2009)

e 4 % Crimini/tribunali
- M Cibo/cucina
2 Sport/divertimento M Arti/intrattenimento
< u Necrologi
N‘ Politica/notizie generali M Notizie industriali e d'azienda

1600 - L Politica/notizie generali
1400 - 5 :
s\\\ Notizieindustriali e d'azienda MSEUL eIt
1200 - & LI Crimini/tribunali
1000 - Necrologi
Mumerols oo o y
articoli
600 - Arti/intrattenimento
400 - o
200 - Cibo/cucina
420 T v v T v v T *
N R I P R R
S T
S ST T TS S
& & S &G
Q@ & 8 QX
£ D & S
O O ~ S O ©
& <& P & J).u
F&E ¥

Tabella 9.Frequenza gicoli per macroaree. Argomento per argome(2609)
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Le pubblicazioni inserite nel topic crimini/tribunali risultano
abbondantemente present.i solta
(449), calando parecchio in tutted#re zone Addirittura, nel

West North Central gli articoli non superano le 5 uri@aesto

dato é spiegabile, oltre che medialatgia citata ipotesi, anche

con la presenza di alcune note famiglie mafiose localizzate
nella zona dello stato di New Yorkhe sicuramente
contribuisconoa |l | 6 aument o del Illdapic mi ne
necrdogi, testimonianzalella presenza di italamericani sul

suolo statunitense, comprende 503 articoli nel Mid Atlantic e
372 nel South Atlantic.(243esegu
i New England (240), mentre a
South Central (43).

Per quanto riguarda | é6argoment
e doébazienda notiamo | dalta fre
del | 6 East No rntaggior€ ispettalleadltre dree8 6 ) ,
Questo datp in opposizione a quanto riscontrato finora a
proposito di altri argomenti¢ spiegabile con la presenza di
Detroit, capitale del Michigan e sede della Chrysler che, come
detto, € stata acquistata per unagdsdilla Fiat a gennaio 20009.

La relazione fra | o6ltalia e gl

guotidiani americani hanno senza dubbttato la questione
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in modo ampioln ogni caso, ai piani alti di questa graduatoria
troviamo sempre la East Coast: Id&ficoli nel Mid Atlantic e
90 nel South Atlantic. Non piu di 5 pubblicazipimvece,nel

West NorthCentral che occupa | 6ul ti mo g

Anche per guanto concerne | e
maggiormente interessata € quella atlantica, dove trovi@®o 5
articoli per il South Atlantic e 445 per il Mid Atlantita zona

del Pacific si colloca in terza posizione con 273 pubblicazioni,
Cui seguono tutte |l e altre. U
Central, dove la considerazione per le vicende politiche
delbl t alia rasenta davvero | o z
riscontrato per il topic arte/intrattenimento e cibo/cucina anche

i dat i relati vi all argomento
(665) Mid Atlantic (521) e Pacific (482) occupano i primi

posti sguiti a breve distanza da Mountain (354) e East North
Central (248).

Al di la dei risultati relativi al topic sulle atizie aziendali e
industriali not i amo C 0ome [ risultatdi
livello nazionale vengano sostanzialmente confermati: alte
frequenze per i topic arte/intrattenimento, ciboiicac e

sport/divertimento su tutte le aree (prevalenza, ovviamente,
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della costa atlanticaja valori lassi per le notizi€li politicae

criminalita.

3.2.5. Cluster territoriali: settori

Per quanto riguarda leusterizzazione relativa ai settori in cui

sono inseriti gli articoli del campione analizzato, sono stati
presi in considerazione i 9 piu significativi a partire dai risultati

del | danal i si general e. Come pe
chiarificheranno le distribuzioni di frequenze delle
pubblicazioni con riferimenti

evidenziare le macroar@eaggiormente interessate (fig.)11
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Settore media
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Figura 11 Geomappe relative ai settori. Distribuzioni di frequenze degli articoli
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Guardando le mappe sopra riportate si puo notare una certa
somiglianza con quanto riscontrato a proposito delle
distribuzioni di frequenze degli argomenti. Anche per quanto
concerne [ settori | 6ar ea ma
riferimenti ii@lani & lla @dta atlantica, ia g |
particolare la zona del Mid Atlantic, in pressocche tutti i casi
considerati.L 61 pot esi all a base del |
risultatdi ottenut.i dal |l danalis

forte presenza di italamercani in Pennsylvania, New Jersey,

New Yor k, Massachussetts, Fl
guanti t”™ di articol i Ercomeperii t i ;
topi c, | 6area a minore di f fus
all 6l talia alawadrmle inypartaolare d | t a

West North Central, dove la presenza italica € decisamente
inferiore (tab. 10)
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Frequenza articoli per settori (Macroaree USA, 2009)

5000
4500
4000 +—
3500 +—
3000 —
2500 +—
2000 —  |—
1500 -+ —1
1000 +—— —

3l ™ =

Numero
articoli

& 9 9 Y & Q V S
O R
LA & 8 & & & e
2 °© Vi R
© & & N <& & Q
& N Q& S X
3 [ O & B O
9 »\‘7 A (;\ ‘;\
CAR ¢ ¢

Macroaree

Tabella 10 Frequenza articoli per macroaree (settori 2009)

Analizzando invece caso per casoovvero considerandole
distribuzioni difrequenze dei singolsettori rappresentati, si
puob facil mente confer mar e qu
evidenziare alcun elementi interessanti. Le pubblicazioni
relative al settore cibo/bevande/tabacco si presentano con
frequenza maggi odAlantic §760) @ alel e a
South Atlantic (570). La zona del Pacific si colloca al terzo
posto della graduatoria con 447 articoli, a riprova del fatto che
almeno la cucina e le bevande italiane sono considerate

apprezzateanche sulla West Coasin linea con quanto
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riscontrato a proposito del topic cibo/cucina. A seguire le altre
aree, e in ultimo il West North Central (106), dove sembra che
non si dedichi particolare attenzione al nostro paese da alcun

punto di vista

! settore del | beguemze tinteressant a [
nell 6area Pacific (88) che sup
(84) al secondo posto. Il n ques
nell area della Silicon Valley

gia accennato, ai nomi e i cognomi di ongiitaliana degli
addetti ai lavori, testimonianza di una buona presenza italica
nella zona impiegata nel settore. Al primo posto troviamo
sempre il Mid Atlantic (182).

Per quanto riguarda il settore finanziario, immobiliare, dei
servizi e della sicurezzad ar ea maggi or ment e
frequenza di articoli recanti riferimenti al nostro paese e
sempre quella atlantica, localizzata nel Mid Atlantic, che
supera abbondantemente tutte le altre aree (i valori sono
compr esi fra 150 enor7difisipne diL o ar
pubblicazioni € sempre il West North Centrahe arriva a
contare7 articoli per il settore immobiliare e la sicurezza, 11

per quello finanziao e 13 per quello dei servizi (tab.11).
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900
800
700
600
Numero 300
articoli 40 |
300 -
200 -
100 -
P I IR I SRR SRV
SN
FSELSE TS
S TS S
L L & P&
S &&E
QY

Frequenza articoli per macroaree (settori, 2009)

35 ...

Servizi

N‘ Real estate
VP cconia

Sicurezza
Cibo/bevande/tabacco

Finanze/investimenti/fondi

Veicoli/motori/automobili

M Veicoli/motori/automobili
© Finanze/investimenti/fondi
u Cibo/bevande/tabacco

u Sicurezza

 Elettronica

I Real estate

u

- Servizi
- Media

Tabella 11 Frequenza gicoli per macroareeSettore per settor@2009)
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Il settore media mostra una situazione analoga a quanto
osservat o f i areaPacific, ssmpecehcellocateein | 0
terza posi zione, S i avvicina a
meno rispetto ad altri casi. Il numero dtieoli presenti nel

West North Central non supera le 5 unita. La ristorazione,
ambito situato ai piani alti della classifica generale a livello
nazionale, vedeagli ultimi posti le macroareed e &rdad
centrale,convalori compresi fra 100 e 18@ al prmo sempre

il Mid Atlantic con 846, seguito dal South Atlantic (562).
Concludendo questa breve panoramica sulle geomappe
settoriali notiamo come le frequenze relative al settore
automobilistico risultino alte
(305) che, chlocandosi al secondo posto, conferma quanto
rilevato a proposito degli argomenti circa la notizia
del | 6acqui sto della Chrysler d:

Anche qui vediamocome, in termini di valori assolutia
situazione locale corrispondasi del tutto auglla nazionale:
le frequenze degli articoli relativi ai settori della ristorazione,
del cibo e bevande dei veicoli sono alte irtutte le aree,
mentre quelle relative al settore finanziario sono inferiori

rispeto a quanto ci si aspetterebbe.
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3.2.6. Cluster teritoriali : contenuto testuale&legli articoli

Per quanto riguarda i testi degli articoli del campione

~

considerato, €& stata effettuata la disaggregazione

delle

occorrenze e degli-g r a mmi pi % r i coltalaent i

nonché degli aggettivc ar at t e italiazoz sseguéendo ill 6

criterio di clusterizzazione utilizzato per argomenti e settori.

Rispettivamente sono stati prasiconsiderazione60 elementi

testuali piu frequenti e b attributi piu ricorrenti. | dati sono

rappresentati anchgui mediante tag clouds e grafici a barre,

allo scopo di delineare chiaramente la situaziandivello
locale(fig. 12-13-14-1516-17-18-19-20).

automaker waois: beef bisio e

canada community cooking dishes family
fest florence france germany greece gl ice cream
japan ["aquila made mllan neighborhood northern parS|ey
reStau [d nt salad seasoning
southern steakhouse sweet turin unrated Vi”age

Created on Many Eyes © [BM
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cheeses cycle (ISES dressing eatery errani family fare festival first fognini food
france germany grand gi ice cream immigrants Kitchen rampre eacer
meal memphis mild naples NEW news nibali northern open operz pennEtta

preer s [ €STAUTANT russia sausage schiavone
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Figura 13 Occorrenze relativa | | 6 e | e me. RastSouthICenadl i a 0

Figural4 Occorrenze rel atMidAlantcl | el ement o
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